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Hrana kao geopoliticko i strateSko pitanje -

U danasnjem globalnom okruzenju hrana, poput ugljikovodika, postaje sve vazniji faktor u geopolitickim previranjima.
IzloZenost klimatskim promjenama u kombinaciji s epidemioloskim poremeéajima i sve ceséim ratovima snazno utjeCe na
produktivnost u proizvodnji i preradi hrane, na njezinu dostupnost i u konacnici na cijene gotovih proizvoda. U Hrvatskoj je
prehrambeno-preradivacki sektor vodeéa industrijska bransa. Unato¢ tome Sto poljoprivreda i prehrambeno-preradivacka industrija
zajedno Cine Sest posto ukupnog BDP-a Republike Hrvatske, Hrvatska je desetlje¢ima neto uvoznik hrane. U razmjeni s inozemstvom
u svim kategorijama glavnih poljoprivredno-prehrambenih proizvoda biljezZimo deficit. MozZe |i Hrvatska iskoristiti svoj povoljan
geografski polozaj i klimatsko okruZenje da bi u prehrambenom sektoru smanijila ovisnost te postala konkurentnija na nivou EU?

Vecerniji list sedmu godinu organizira tematsku konferenciju koja se odrzava u suradnji s Podravkom, koja je i ove godine kao
domacdin skupa prepoznala vaznost Siroke rasprave o buduénosti domacdeg gospodarstva te je kao najvec¢a domaca prehrambeno-
preradivacka industrija ponovno omogucila da se opasnosti, ali i razvojne prilike istraze i valoriziraju u industrijskom i proizvodnom
okruzenju Podravke. Sve s ciljem efikasnog odgovora na krizu, stvaranja poticajnijeg poduzetni¢ckog okruzenja, podizanja razine
konkurentnosti hrvatskog gospodarstva i stvaranja temelja odrzivom i ¢vrstom gospodarskom rastu.
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Koprivnica, restoran Stagelj
10. rujna 2024. u 10 sati

Program konferencije

8.30 - 10,00

10.00-10.05

10.05 - 1015

1045 - 11.00

12.00-12.30

Registracija sudionika

POZDRAVNI GOVOR
Drazen Klari¢, glavni urednik Vegemjeg lista

POZDRAVNI GOVOR
Martina Dali¢, predsjednica Uprave Podravke

PANEL-DISKUSIJA: HRANA KAKVU TREBAMO
Sudionici:

Martina Dalic. predsjednica Uprave Podravke

Emil Tedeschi, predsjednik Uprave Atlantic grupe
Mirko Ervadié, direkior Osatina grupe

Bottjan Mapast, predsjednik Uprave ENNA grupe

INTERVJU1NA1

Andrej Plenkovic, predsjednik Viade
Republike Hrvatske

Mislav Simatovié, zamjenik glavnog urednika
Veéemjeg lista
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\edernji list je petu godinu zaredom organizirao tematsku konferenciju
“Hrvatska kakvu trebamo”, posvecenu efektima aktualne ekonomske
i fiskalne politike na gospodarske tokove I podizanje konkurentnosti
hrvatskoga gospodarstva. OkruZenje Je vrlo izazorno, a o tome kakva
nas buducénost odekuje govorili su ugledni poduzetnict i politicari.
Svoje videnje dao je | premijer Andrej Plenkovi¢

Prilog u Vecernjem
I listu - uvodna
. stranica s
integracijom
logotipa partnera
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Pozicije za logotip partnera

U subotu ¢e prema prognozi DHMZ-a biti promijenljivo
obla¢no sa sun¢anim razdobljima, ¢es¢im na jugu. Vet
priiepodne malo kise moguce je na zapadu i
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Media plan

Konferencija Hrvatska kakvu trebamo 2024

danje dan objave da objave O z d - = broj p aza / objava pd 3 ena edno

Print
getvrtak 5.9. 1/4 275x100 1 1.644,00 € 1.644,00 €
petak 6.9. 1/4 275x100 1 2.190,00€[  2.190,00 €
Vecernii list subota 7.9. 1/2 275x200 1 4373,00€]  4.373,00€
nedjelja 8.9, 1/2 275x200 1 4.810,00€]  4.810,00€
ponedieljak 9.9. 1/2 275x200 1 3.442,00 € 3.442,00 €
Poslovni dnevnik onedjeljak 9.9. 1/1 246x320 1 3.026,00 € 3.026,00 €
Web
Big Ractangle 300x250 350.000 0,04 € 12.250,00 €
vecernji.hr Half page 300x600 100.000 0,03 € 3.000,00 €
5.9, - 10.9.2024. Billboard 970x250 40.000 0,05 € 1.800,00 €
Big Ractangle 300x250 250.000 0,03€|  8.000,00€
poslovni.hr Half page 300x600 50.000 0,02 € 1.000,00 €
Billboard 970x250 25.000 0,04 € 1.000,00 €

Ukupno Web 26.050,00 €
Ukupno(EUR):  43.891,00 €

*Vedternji list zadrZava pravo izmjene MP-a

**Na sve cijene obratunavamo stopu PDV-a




Veliki partner konferencije

D4
HRVATSKA
. Medijska kampanja/najava KAKVU
 Integracija logotipa partnera u najavnu kampanju konferencije prema planu 7~ TREBAMO

* Pasica s logotipom partnera u sklopu teksta najave konferencije (podrazumijeva logotipe i drugih partnera)

- Vedernji
. Prilog Hrvatska kakvu trebamo -opseg do 6 stranica, cjelokupna naklada Vecernjeg lista, rujan 2024. o
* Korporativni logotip na naslovnici priloga (podrazumijeva logotipe i drugih partnera)
* 1x1/1oglas unutar priloga
* Pasica s logotipom partnera unutar priloga (podrazumijeva logotipe i drugih partnera)
* 1x1/1urednicki ¢lanak s konferencije + izjava partnera — predsjednika uprave/direktora
* 2/1 native intervju

. Post reportaza na portalu vecernji.hr
e 1xurednicki ¢lanak na portalu vecernji.hr - integracija partnera u reportazu s konferencije koja ukljucuje izjavu predstavnika partnera + |G, FB i Tik Tok
* 1xnative intervju s predstavnikom partnera uz ekstenziju na drustvene mreze (Tik Tok, |G, FB) — prijenos iz printa

. Konferencija

* Isticanje logotipa partnera na projekcijskom platnu tijekom konferencije (podrazumijeva logotipe i drugih partnera)
* Spot partnera na projekcijskom platnu u vrijeme pauze u trajanju do 30 sec
* Ulaznice za konferenciju za potrebe partnera (dogovor s organizatorom)

. Samostalna kampanja partnera:
* 1xnative ¢lanak
* Desk Half page 300.000 impresija + 700.000 Mobile Big Rectangle

Napomene:
Vecerniji list preuzima organizaciju konferencije koja ukljucuje razradu panela, dolazak osoba iz politickog i poslovnog segmenta, medijsku kampanju pa nadalje
U cijenu uracunati svi popusti osim avansa



Partner konferencije

N o > HRVATSKA
. Medijska kampanja/najava / \? KAKVU
* Integracija logotipa partnera u najavnu kampanju konferencije prema planu (,":\7 ~ 7 TREBAMO
* Pasica s logotipom partnera u sklopu teksta najave konferencije (podrazumijeva logotipe i drugih partner, \

ok

. Prilog Hrvatska kakvu trebamo -opseg do 6 stranica, cjelokupna naklada Vecernjeg lista, rujan 2024.
* Korporativni logotip na naslovnici priloga (podrazumijeva logotipe i drugih partnera)
* 1 xJunior page oglas unutar priloga
* Pasica s logotipom partnera unutar priloga (podrazumijeva logotipe i drugih partnera)
* lIzjava partnera — predsjednika uprave/direktora (fotografija + tekst do 1.500 znakova)
. Post reportaza na portalu vecernji.hr

* 1 x urednicki ¢lanak na portalu vecernji.hr - integracija partnera u reportazu s konferencije koja ukljuéuje izjavu
predstavnika partnera

* 1 xnative intervju s predstavnikom partnera (dogovor s partnerom) + FB + 1G +Tik Tok

. Konferencija

* Isticanje logotipa partnera na projekcijskom platnu tijekom konferencije (podrazumijeva logotipe i drugih partnera)
* Spot partnera na projekcijskom platnu u vrijeme pauze u trajanju do 30 sec
* Ulaznice za konferenciju za potrebe partnera (dogovor s organizatorom)

. Samostalna kampanja partnera:
* 2 x PR ¢lanak na naslovnici portala vecernji.hr iskoristivo do 30.9.
Napomene: Desk Half page 200.000 impresija + 500.000 Mobile Big Rectangle

Vecerniji list preuzima organizaciju konferencije koja ukljucuje razradu panela, dolazak osoba iz politickog i poslovnog segmenta, medijsku kampanju pa nadalje
U cijenu uracunati svi popusti osim avansa



oo ° oo Y
Prijatelj konferencije A< HRVATSKA

14
Medijska kampanja/najava (‘ \Z KAKVU
* Integracija logotipa partnera u najavnu kampanju konferencije prema planu %< 7 TREBAMO
* Pasica s logotipom partnera u sklopu teksta najave konferencije (podrazumijeva logotipe i drugih partnera)

Prilog Hrvatska kakvu trebamo -opseg do 6 stranica, cjelokupna naklada Vecernjeg lista, rujan 2024.
* Korporativni logotip na naslovnici priloga (podrazumijeva logotipe i drugih partnera)
* 1/3 stranice oglasa unutar priloga
* Pasica s logotipom partnera unutar priloga (podrazumijeva logotipe i drugih partnera)
* lzjava partnera — predsjednika uprave/direktora (fotografija + tekst do 1.500 znakova)

. Post reportaza na portalu vecernji.hr
e 1 xurednicki ¢lanak na portalu vecernji.hr - integracija partnera u reportazu s konferencije koja ukljucuje izjavu predstavnika partnera

Konferencija

* Isticanje logotipa partnera na projekcijskom platnu tijekom konferencije (podrazumijeva logotipe i drugih partnera)
* Spot partnera na projekcijskom platnu u vrijeme pauze u trajanju do 30 sec
* 2 ulaznice za konferenciju za potrebe partnera (dogovor s organizatorom)

Samostalna kampanja partnera:
* 2 x PR ¢lanak na naslovnici portala vecernji.hr iskoristivo do 30.9.
* Desk Half page 200.000 impresija + 400.000 Mobile Big Rectangle

Napomene:
Vecerniji list preuzima organizaciju konferencije koja ukljucuje razradu panela, dolazak osoba iz politickog i poslovnog segmenta, medijsku kampanju pa nadalje
U cijenu uracunati svi popusti osim avansa



HVALA NA PAZNJI!
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